Da li vam se ikada desilo da budete prvi na Google pretrazi, ali vas Perplexity preporuke zapravo ignorisu? Kako
je moguce da ste dominantni u klasichom SEO smislu, dok Al alati za vidljivost zanemaruju vas autoritet? Odgovor

nije magija ve¢ nova paradigme u Al SEO — a to nije samo igra kljucnih reci.

Al SEO: vise od pukog rangiranja po klju¢nim rec¢ima
https://rastko.tearosediner.net/ai-seo-srbija-koliko-brendova-vec-vidi-merljive-rezultate

Ve¢ 14 godina u industriji SEO-a vidimo neprekidne promene, a danas, u eri vestacke inteligencije, koncept
optimizacije pretrazivaca je sve vise usmeren na kredibilitet izvora, a ne samo pozicije na SERP-u. Ovaj pristup

nazivamo “credibility engineering”, sto znaci da se merimo po tome koliko nas Al modeli i sistemi prepoznaju kao

pouzdani izvor.

Four Dots, renomirana regionalna agencija, decenijama pomaze brendovima da grade prave veze i autoritet u
digitalnoj sferi, ali ni najbolji linkbuilding danas nije dovoljan ako ne ukljucite podatke i reference koje Al modeli

koriste. Evo zasto.

Sta Perplexity i Google AlO zaista gledaju?
Perplexity.ai je jedan od najnaprednijih sistema za automatsko prikupljanje i podupiranje informacija — on ne gleda
samo $ta je prvi rezultat na Google-u, veé:
® proverava citacije i njihove kvalitetne izvore
® ocenjuje sentiment i tacnost navoda iz razli¢itih izvora
* razumijeva kontekst i autoritet izvora kroz unutrasnje baze znanja i API-je za obradu podataka
Zanimljivo je da Google AIO (Al Overviews), sistem koji se koristi u Google pretrazi za generisanje dogadajnog

sazetka, sve viSe zavisi od relevantnih i kredibilnih izvodaca podataka, a ne tradicionalnih SERP metrika. Dakle, biti

prvi ne znaci automatski i biti preporucen kod Al.


https://rastko.tearosediner.net/ai-seo-srbija-koliko-brendova-vec-vidi-merljive-rezultate

Zasto Srbiji jos treba puno da stigne trendove globalnih early
adoptera?

Srpsko trziste digitalnog marketinga je jos uvek u fazi prelaska sa klasicnog SEO-a na Al SEO pristup. Mnoge firme
se fokusiraju na staromodne rank trackere i masovno objavljivanje sadrzaja u nadi da ¢e "nahraniti Al" (ne padajte
na ovu zabludu). Ali brandovi kao $to su FAllLai ve¢ rade na svojim internim bazama znanja i API-jima za

procesuiranje podataka kako bi transformisali podatke u pouzdane izvore za Al modele.

Bez ovih koraka, srpski sajtovi ostaju van Al preporuka, iako su mozda "prvi na Google".

Primeri lose prakse koja uskracuje Al preporuke

* Prekomerno oslanjanje na keyword stuffing bez jasne veze sa realnim podacima ili verifikovanim izvorima.
* Nedostatak kvaliteta u citatima i referencama na strane i autoritativne izvore.

* |zostanak tehnicke integracije API-ja koji bi mogli da omogude proveru tacnosti i azuriranje interne baze

znanja.

Kako meriti uspeh u Al SEO eri?

Klasi¢ni metricki KPI-ovi poput pozicije na SERP-u, CTR-a ili broja backlinkova otupljuju svoju vrednost. Danas su
bitniji slededi indikatori:
1. Citations and mentions — gde se vas brend pojavljuje i koliko se ¢esto koristi kao izvor informacija.

2. Accuracy of sentiment — kako Al modeli interpretiraju vas sadrzaj i reputaciju u pozitivnom ili negativnom

svetlu.

3. Al referrals — koliki je procenat preporuka koje dobijate iz Al sistema kao Sto je Perplexity ili Google AlO.

Metoda Sta meri Zasto je vazna Citations Broj i kvalitet izvora koji navode vas$ sajt Pokazuje kredibilitet izvora u o¢i
Al Sentiment analysis Public perception reflektovan kroz Al algoritme Uticaj na preporuke u Al sistemima Al

Referrals Usmeravanje korisnika sa Al preporuka Direktan signal vrednosti za Al-driven promet

Kako unaprediti Al SEO u Srbiji?



Ako Zelite da sajt bude ne samo prvi na Google-u, vec i preporucen u Perplexity, FAll.ai i slicnim platformama:

® Investirajte u legalne i skalabilne API-je za obradu podataka i verifikaciju podataka

* Razvijajte i azurirajte internu bazu znanja koja moze da se integriSe u Al sisteme

* Gradite ¢vrst autoritet izvora kroz relevantne, pouzdane citate i reference

* Pratite metrike citata, sentimenta i Al referala, ne samo klasicnih pozicija

* Saradjujte sa Al-savremenim agencijama poput Four Dots koje razumeju kako funkcionisu Al modeli u

regionu

(Brza opomena: ako vam neko nudi “instant” Al SEO reSenje koje ne ukljucuje ove tehnicke elemente — verovatno

je prevara ili kratkoroc¢na strategija.)

Zakljucak

Biti na vrhu Google pretrage ne garantuje da cete biti preporuceni u Al-driven alatima kao $to je Perplexity. Za to
je neophodno razumeti i primeniti nove principe Al SEO kao kredibilnost izvora, ulagati u integraciju podataka

preko APIl-ja, razvijati interne baze znanja i pratiti nove metrike kao $to su citati i Al referrals.

Srpsko trziSte polako ispravljala ove manjkavosti, ali vreme je da preuzmete kontrolu nad svojom Al vidljivos¢u

danas — jer sutra ¢e biti kasno.

Zelite da zapocnete? Obratite se **Four Dots** ili istrazite alati poput **FAll.ai** kako biste bili ispred konkurencije

ne samo u Google-u, ve¢ i u buduénosti Al pretrage.



